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360perspektiven.com

Uber 360 Perspektiven GmbH

o + 25 Jahre Erfahrung im Digital
Marketing/Medien

o Rund 500 realisierte Projekte, Touren und 360°
Inszenierungen unterschiedlicher Branchen

o Dienstleister und Spezialist far Digital
Reality Anwendungen und Metaverse

o Begleitung von Unternehmen als unabhangiger
Partner im Bereich 360°/3D/VR-AR-XR & More

o Umsetzung von 3D Projekten im Metaverse-
Kontext mit internationalen Partnern
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Unsere Angebote

Digital Reality
Beratung

Experten mit jah
Thema Gigital

360° Inszenierung 360Guide.Live 3D°-Consulting
www.360perspektiven.com www.360guide.live www.metaquartier.com
360° Premium-Content Gefuhrte digitale Experience im Bereich Digital-Reality,
. Erstgllung gagnt " mit 360°-Content-Cloud Meta_\lferie &Ilm.merswe
rogsr.’a:?r;lerynng eraktiver Solution samt CMS echnologien
elf-service fouren (far virtuelle Reisen & VR-Einsatz) Partnernetzwerk

360 T T fur DR/AR/VR-Lo6sungen


http://www.360perspektiven.com/
http://www.360guide.live/
http://www.metaquartier.com/
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360° Inszenierung
Sel-Service-Tour Fiir welo & molbile
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360° Inszenierung
Sel-Service-Tour fiir welb & moelile
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Vielfiltige Einsatzbereiche
Anwendungen/application ideas
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360perspektiven.com

www.MetaQuartier.com
B2B = Metaverse in 3D Sphere

Du bist jetzt in der Lobby. Andare kinoen dich weder
sehon noch hren, Kicke auf Roum betreten um am
Moating teitzunehmen

Roumname

350-Porspektiven

3]  Roumbetreten
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Metaverse is more ...
Welb3 = Web3D

Virtual Artificial
Reality Intelligence The Internet
VR P “ ~ @
L \ )
> P+ @+ W+ &+ B + &
. The X Factor
Augmented Blockchain Experiehge,
Reality Enhe;crmocrv]a-rzielcr‘;c;\elrl;cg&tion
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Vorteile Advantages/Benefits

/) KOSTEN SPAREN /< STANDORT UNABHANGIG
./ Sparen Sie Personal und \__~/ Treffen Sie sich und arbeiten Sie
Reisekosten. mit jedermann von Uberall.

\/ AKTIVE ‘o UMSATZ ERHOHEN
/

BETEILIGUNG N7 24/7 virtuelle Verkaufserfolge.
Erhoht die Interaktion der Kunden.

' MEHR PERSONEN ‘) OKOLOGISCHER

~/ ERREICHEN “~’ FOOTPRINT

Erreichen Sie digital mehr Kunden und Weniger Reisen spart Ressourcen
Mitarbeiter als mit physischen Treffen. und ist gut fur die Umwelt.

IHR MEHRWERT:

Mit virtuellem digitalen Tools & Content User inspirieren, einen
raschen & interaktiven Uberblick Giber Locations, Unternehmen,
Region, Dienstleistungsangebot geben, und damit User, Gaste
& Kunden live vor Ort gewinnen.
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www. MetaQuartier.comm
360/3D HyperShowroom

ONBOARDING

TRAINING

FUHRUNGEN
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The 3D-Factor:
Why go realtime fn 3D/VR?

More engaging user experience with social interaction

O @ 50

User are

EXCITED

Virtual schutions teleport the
user into engaging worlkls and
Alow 1O Create more real ang
"lifelike” experiences
Environments can De exciting

PRaces 1O mmerse Iin

29.09.22
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Users keep

ATTENTION

There are unlimited ways 1o
keep users' attention high in a
virtual space. You can explore

or follow a story. You can
engage in games or social
Interactions with other users
and much more

Users do

REMEMBER

30/VR s a visual medium and
products and services can be
ExXOAaINed Visuaily ancg
interactively. Many studies
show the positive effect of
ZD/VR worlds and on how they
NCrease the effect veness of

arning

Users can

SOCIALIZE

3D/NVR Brings a human factor”
o virtual communication
which rradivonal solutions like
Zoom or Teams cannot
reproduce. True social
interactions feel more
naturally.




360perspektiven.com

CORE FEATURES

CORE FEATURES

Human-like Avatars Web-based Realistic 3D Spaces
9 ! ' S” ' -B= TM._-

pit?

Qe

ARE o |

W

el

3D Content Management Realtime Collaboration Enterprise Security

R
o

> Vo




360perspektiven.com

Connecting Humans
in virtual spaces

with an easy-to-use 3D, Virtual Reality and
Augmented Reality platform

€3 & £

WERB 3D WEB ENTERPRISE HYPER
RENDERING BASED GRADE PERFORMANCE




Experience a working cday in the future

360perspektiven.com

Experience a working day in the future...
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Starten Sie jetzt ins B2B-Metaverse!
Vit echter 3D live Errahrung

Universell verfugbar
 Kosten sparen

 Mehr als nur ein Raum

« Naturlich kommunizieren
 Intuitiv und effizient lernen

« Hoheres Engagement

« Realismus pur

« Kundenverhalten kennen
 Bester Kundenservie

* Innovationen “zum Greifen nah*
- Einfach, schnell und bequem

3o ... 9) ) (@ 19



www.MetaQuartier.com
B2B = Metaverse in 3D Sphere

3D-Sphere
(Web/VR/3D-Modelle)

J%o 20
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3D-Digital Reality Check

* Fragen

Haben Sie 3D/360° Content im Einsatz?
Ist Inr Content “Metaverse-Fit“?

Welche Erfahrungen haben Sie im Einsatz
von ,immersiver Tools & Content“?

Welche Benefits ergeben sich dadurch fur Ihr Unternehmen?

* Welche strategischen Entscheidungen/Vorhaben planen Sie
im Bereich 3Digitalen Auftritt im B2B bzw. B2C?

Welche Ressourcen stehen zur Verfliigung?
e Wie tauchen wir ins Thema ein..?

Yo XY 2
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lhre (inter)aktiven Guides e
e die Journey .

.- iN den digitalen Raum

- i besonderen in die 3D-Welt (3. Dimension)
.- Mit 360° Blick fur

- immersive Technologien & Anwendungen

- s ar——

Real. Digital, Virtuell,

Chief Experience Officer - Chief Experience Avatar
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The Metaverse Consulting Agency



